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O mnie

Ptatne kampanie, ponad 5-letnie doswiadczenie w realizacji digitalowych projektow, ched dalszego rozwoju — tak w skrocie mozna
podsumowaé moja zawodowa droge. Dziatam w obszarze performance marketingu. Moje najwieksze sukcesy to po pierwsze
realizacja dtugofalowej kampanii rekrutacyjnej poprzez Facebook Ads oraz Google Ads dla klienta Toyota Motor Manufacturing
Poland, ktorej celem byto zatrudnienie ponad 500 nowych pracownikéw, a po drugie stworzenie strategii komunikacji dla
Mionetto Prosecco i jej wdrozenie w ramach szerokiej kampanii zasiggowej realizowanej na Facebooku, Instagramie oraz

w Audience Network. W najblizszym czasie chciatbym rozwija¢ swoje kompetencje managerskie, biznesowe, a przede wszystkim
te zwigzane ze strategia marketingowa.
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Na tym stanowisku przede wszystkim tworze i optymalizuje ptathe kampanie, zaréwno te zasiegowe, jak i performance w sieciach reklamowych
Meta / Facebook Ads oraz Google Ads. Prowadze projekty — bezposrednio z klientami, doradzam, tworze mediaplany, zarzadzam budzetem mediowym,
wspotpracuje ze studiem produkcyjnym w zakresie tworzenia grafik i animacji.

Kluczowi klienci

+ Mionetto Prosecco

+ Gtechniq

Zadania

Realizacja szerokiej kampanii zasiegowej poprzez Facebook Ads — Facebooka, Instagrama oraz Audience Network,
uwzgledniajacej ograniczenia prawne zwiazane z promocja allkoholu, segmentacje ha podstawie generacji {Z,Y, X) oraz
zdefiniowane wezesniej konteksty spozycia Mionetto Prosecco. Analiza kampanii poprzez Manager reklam,
raportowanie.

Produkcja tresci — od koncepcji po koordynacje prac graficznych Studia, a takze doradztwo w kwestii taczenia
komunikacji platnej z organiczna — ta druga zajmuje sie inna agencja.

Szczegblne sukcesy

Stworzenie strategii komunikacji w ramach oferty przetargowej, pod nadzorem bardziej doswiadczonego kolegi.
Strategia okazata sig zwycigska, co przetozylo si¢ na dodatkowy przychéd dla Agencji oraz mozliwosc realizacji duzej,
jak na skale firmy, kampanii z dos¢ rozpoznawalnym na rynku produktem.

Wiecej:

Zadania

Wdrozenie dziatan majacych na celu pozyskiwanie leadow od whascicieli samochodéw osobowych potencjalnie
zainteresowanych natozeniem powtoki ceramicznej klasy premium, ze szczegdlnym uwzglednieniem aut nowych,
prosto z salonu.
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Rekomendacja dot. tresci na landing pages — testowaliSmy 4 rozne podstrony, przyktadowa:
gtechniq.pl/erystal-serum-ultra. Stworzenie koncepcji kreacji reklamowych, koordynacja prac graficznych.

Realizacja kampanii w systemach Facebook Ads oraz Google Ads, jej analiza poprzez Google Analytics oraz panele

reklamowe, raportowanie.

Szczegblne sukcesy

Optymalizacja kampanii, dzieki ktorej koszt pozyskania leada na przestrzeni 4 miesiecy spadt z ponad 50 zt do ok. 22
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Jako Junior Paid Media Specialist bytem odpowiedzialny za realizacje ptatnych kampanii reklamowych, przede wszystkim w sieciach: Facebook Ads i
LinkedIn Ads, nieco rzadzie] Google Ads. Bratem udziat w procesach przetargowych, wspotpracowatem bezposrednio z klientami, zarzadzatem

budzetem oraz mnigjszymi, jak na skale firmy, projektami, prowadzitem rozliczenia.

Kluczowi klienci

+ Toyota Motor
Manufacturing Poland

+ Alcon / Air Optix

Zadania

Rekomendacja, wdrazanie oraz realizacja ptatnych kampanii reklamowych przede wszystkim poprzez Facebook Ads,
ze wsparciem Google Ads — display, YouTube, nastawionych na pozyskiwanie kandydatow do pracy w fabrykach Toyoty
w Jelczu-Laskowicach oraz Watbrzychu.

Doradztwo dot. tresci employer brandingowych, przeznaczonych na kanaly spotecznosciowe marki — Facebook,
Instagram, YouTube, publikowanych w ramach wsparcia w realizacji celéw rekrutacyjnych. Pomoc w egzekucji dziatan
niestandardowych, np. promocji Dnia Otwartego w Fabryce - eventu dla potencjalnych pracownikéw.

Szczegdlne sukcesy

Pozyskanie ponad 2 000 aplikacji, z ktorych zatrudnionych zostato ponad 500 oséb, przy niskiej stopie bezrobocia
w woj. dolnoslaskim - 5,8% (zrodio: Urzqd statystyczny we Wroctawiu, marzec 2018) oraz duzej konkurencji pobliskich
fabryk m.in. 3M, Jelcz, Autoliv, Wabco.

Budowanie wizerunku fabryki jako przyjazne miejsce pracy, zaréwno dla kobiet, jak i mezezyzn - ok. 40%
nowozatrudnionych w ramach tego projektu to kobiety.

Upselling, dzieki wypracowanym relacjom z klientem oraz obiecujacym wynikom kampanii, sprzedaz innych ustug
w ramach scope’u agencji m.in.: nowej strony www, sesji fotograficznych z pracownikami fabryk, Instagrama jako
nowego kanatu komunikacji oraz kampanii digital w ramach dodatkowego budzetu, majacych na celu testowanie
nowych rozwiazan, co wiazato sie z ponadplanowym wynagrodzeniem dla Agencji.

Zdobycie Brazowego Spinacza w kategorii Employer Branding w ramach konkursu Ztote Spinacze, za realizacje
kampanii - zlotespinacze.pl/nagrodzeni/nagrodzeni-2019.

Zadania

Rekomendacja i wdrozenie dziatan w ramach akcji Wiecej niz pierwsze soczewki. Stworzenie mediaplanu, realizacja
kampanii poprzez Facebook Ads oraz Google Ads — display, YouTube, nastawionej na pobranie kuponu na ptatne
badanie wzroku i zestaw darmowych soczewek. Analiza wynikéw wewnatrz paneli reklamowych oraz ruchu na stronie

poprzez Google Analytics, raportowanie.

Pobranie kuponu odbywato sie na landing page’'u zakontaktowani.pl/wiecejnizpierwszesoczewki, uwzgledniato
wypetnhienie stosunkowo skomplikowanego, 3-etapowego formularza - w tym m.in. wybor salonu optycznego w danym
miescie oraz podanie numeru telefonu i jego potwierdzenie poprzez kod SMS.



Szczegblne sukcesy

Wygenerowanie 3 009 konwersji — pobran kuponu, co pozwolito na realizacje KPl w 150,45% (cel:2 000).

Wyniki kampanii pozwolity na sprzedaz jej nastepnej edycji w kolejnym roku, poszerzonej o dodatkowy scope -
produkeje serii video edukacyjnych realizowana przez wewnetrzne studio Agencji oraz promocja filméw poprzez

Facebook Ads oraz Google Ads —YouTube.

+ McDonald’s Polska Zadania
Rekomendacja dziatan promocyjnych poprzez system Linkedln Ads, promocja postéw majaca na celu realizacje KPI
miesiecznych, raportowanie. Realizacja pfatnych kampanii rekrutacyjnych poprzez Linkedln Jobs, nastawionych
na pozyskiwanie aplikacji na oferty pracy dotyczace stanowisk w réznych dziatach w biurze McDonald’s. Okazjonalnie
realizacja kampanii kierujacych do unikalnego landing page’a, nastawionych na pozyskiwanie leadow od potencjalnych

franczyzobiorcow oraz promocja postdw na Twitterze w ramach Twitter Ads.

W tym okresie pracowatem rowniez dla marek: Ambasada Holandii w Polsce, Atmosfera Multisport, Wella Company, Novartis.
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Jako Content Designer zajmowatem sig przede wszystkim tworzeniem i zarzadzaniem trescia w mediach spolecznosciowych. Realizacja ptatnych

kampanii byta moim dodatkowym obowiazkiem, miatem okazje zapozna¢ sig¢ z podstawowymi zasadami z tej dziedziny.

Kluczowi klienci

+ McDonald’s Polska Zadania
Prowadzenie profili McDonald’s Polska na Facebooku oraz @mamsmakanamaka i @witamywmedonalds
na Instagramie. Przygotowywanie postéw na podstawie strategii komunikacji - copy oraz koncepcji grafik/animacji,
koordynacja prac graficznych. Realizacja ptatnych kampanii promujacych opublikowane tresci - przde wszystkim

z celem: Zasieg oraz Aktywnosé.

W tym okresie pracowatem réwniez dla marek: Bosch Polska, Tefal, Graal, McVities, Herlitz, Pelikan, WorldBox, Chmielna20, Metalleo.
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Jako Social Media Assistant prowadzitem codzienne aktywnosci w obszarze social media - moderacja, pomoc w tworzeniu contentu, w tym grafik
za pomocg narzedzia Canva, raportow, research, dla klientow: Galeria Mokotow, Eva Park Life & Spa, Meet & Eat, Uzdrowisko Konstancin, Wina

Motdawii.



03 Wyksztatcenie

[ ] [ ]
Socjologia, Technik informatyk
studia licencjackie Technikum Mechatroniczne nr |

Collegium Civitas w Warszawie

03.2018 - obecnie 09.2012 - 05,2016

Studiuje Socjologie ze specjalizacja: Marketing, reklama i nhowe media.To ostatni semestr edukacji. Co ciekawe - napisatem prace licencjacka
o wplywie mediow spotecznosciowych na styl Zycia i formy dziatania kibicow Legii Warszawa i Lecha Poznan, a STS, jako sponsor strategiczny

druzyny z Poznania, pojawia si¢ w moim wywodzie.

04 Dodatkowe narzedzia

+ MS Office - Excel, PowerPoint, SharePoint
+ Google Workspace - Sheets, Docs, Forms
+ Senuto

+ SoTrender

+ SentiOne

+ FreshMail

+ Adobe Photoshop

+ Canva

+ Google Search Console

+ Google Merchant Center

+ Google Tag Manager

+WordPress

05 Szkolenia / certyfikaty

+ Strategia marketingowa Sprawny Marketing, 202 |

+ Google Ads Sprawny Marketing, 2019

+ Google Ads PRO Sprawny Marketing, 2019

+ Optimized Content Marketing Sprawny Marketing, 2018

+ SEO: Pozycjonowanie i Link Building Sprawny Marketing, 2018
+ Social Media Manager Magazyn Online Marketing, 2017

+ Pozycjonowanie i optymalizacja PROMO eduweb.pl, 2017

+ Internetowe Rewolucje Google, 2017

+ Reklama na Facebooku eduweb.pl, 2017

+ Facebook Ads - reklama w praktyce eduweb.pl, 2017

Wyszczegolnione powyzej narzedzia opanowane sa przeze mnie w roéznym stopniu. Poznatem je od strony praktycznej, ale nie w kazdym z nich jestem
biegly. Wiem natomiast, jak szukaé informacji, szybko sie ucze, w zwigzku z tym chetnie poznam nowe mozliwosci wykorzystania tych narzedzi.

06 Jezyki obce

+ angielski Bl

Na ten moment angielski nie jest mojg najmocniejsza strong. Pracuje nad poprawa umiejetnosci w tym zakresie przede

wszystkim poprzez regularne zajecia z lektorem. Moim celem jest uzyskanie poziomu umozliwiajacego swobodng

komunikacje.

07 Zainteresowania

+ marketing Marketing jest moja pasja. Duza przyjemnos$é sprawia mi zglebianie wiedzy i wykorzystywanie jej w praktyce.

+ pitka nozna

Szczegdlnie szanuje ksiazki o marketingu (ostatnio czytatem: Agata Romaniuk, Zapalniki zmian. Jak projektowaé

zachowania za pomocq ekonomii behawioralnej?) Oprocz tego doceniam dobre polskie filmy i seriale, lubie pitke nozng -

+ tenis
+ polskie filmy i seriale

08 RODO

kibicujg Legii Warszawa, regularnie ogladam mecze PKO BP Ekstraklasy, okazjonalnie gram w tenisa.

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych przez Goldman Recruitment Poland w celu prowadzenia

rekrutacji na aplikowane przeze mnie stanowisko.



